Kariera na YouTube? Ekspert zdradza, jak i ile dzis mozna zarobi¢
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YouTube, na ktérym pierwszy film opublikowano 20 lat temu, jest dzis$ nie tylko gigantem medialnym wartym 180 mld dol., ale i filarem
gospodarki tworcow tresci. Wedtug badan firmy Morning Consult, ponad potowa przedstawicieli pokolenia Z chce zostac influencerami lub

content creatorami. Jak wyglada zarabianie na YouTube w 2025 r.?

Ponad potowa przedstawicieli pokolenia Z chce zosta¢ influencerami lub content creatorami. |

=  Wedtug eksperta tukasza Skalika, kluczowym miernikiem sukcesu na YouTube jest czas ogladania, a nie liczba wyswietlen
= Kanaty o wyspecjalizowanej tematyce z lojalng publicznosciag mogg zarabia¢ wiecej niz popularni influencerzy

» Monetyzacja dziatalnos$ci na YouTube wymaga czasu, sukces osiggajg gtdwnie osoby pracowite i wytrwate



Influencer czy twodrca tresci?

Chot¢ pojecia "influencer" i "content creator" czesto sie zlewaja, réznice sg kluczowe. Jak ttumaczy tukasz Skalik, wtasciciel Video
Brothers, certyfikowanej przez Youtube agencji zrzeszajacej polskie i zagraniczne kanaty.

— Influencer opiera swoja dziatalnos¢ gtéwnie na rozpoznawalnosci, twérca tresci natomiast skupia sie na konkretnej tematyce i
buduje zaufanie jako specjalista w danej dziedzinie. Dla algorytmu i reklamodawcy to zupetnie inna jakos¢ — jeden przycigga uwage,
drugi zatrzymuje jg na dtuzej — moéwi ekspert.

To wiasnie ten drugi typ twdércoéw moze liczy¢ na wyzsze stawki, stabilniejsze przychody i dtuzszg obecnos¢ na rynku.

Co naprawde napedza zarobki?

— Najwiekszym nieporozumieniem jest przekonanie, ze to wyswietlenia generujg przychody — podkresla Skalik. W rzeczywistosci
kluczowym parametrem dla algorytmu YouTube jest tzw. "watchtime" , czyli czas ogladania materiatu przez uzytkownikéw. Tresci, ktére
potrafig zatrzymaé widza na dtuzej, sg premiowane zaréwno w wynikach wyszukiwania, jak i w systemie reklamowym.

Reklamodawcy ptacg znacznie wiecej za dotarcie do precyzyjnie okreslonej grupy odbiorcéw. Program motoryzacyjny przycigga osoby
zainteresowane samochodami, wiec reklama opon czy oleju silnikowego trafi doktadnie do potencjalnych klientéw. Ta precyzja
targetowania oparta na kontekscie, ktdry musi wychwycic algorytm, ma dla reklamodawcéw ogromng wartosc.



To dlatego kanaty z mniejszg, ale wyspecjalizowang publiczno$cia, potrafig zarabia¢ wielokrotnie wiecej niz popularni influencerzy. —
Tworca, ktéry nagrywa 40-minutowe analizy geopolityczne, zarobi nieproporcjonalnie wiecej niz influencer publikujgcy krétkie,
trzyminutowe filmiki, nawet jesli ten drugi ma znacznie wiecej wyswietlen czy subskrypcji — ttumaczy Skalik.

Jego zdaniem zadna z platform nie ma tak rozbudowanego systemu dzielenia sie wptywami z reklam z twércami. YouTube jako jedyny
jest tez w petni zautomatyzowany, zapewniajgc réwny start kazdemu. — Wystarczy uzbierad tysigc subskrybentéw, 10 tys. wyswietlen i
cztery tys. godzin ogladania, by spetnié kryteria monetyzacji.

Poza wptywami z AdSense czyli systemu reklamowego Google, stuzgcego do dzielenia sie zyskiem z wydawcami na Youtube, zrédtem
przychoddéw dla profesjonalnych twércéw mogg byé rowniez:

Lokowanie produktu — bezposrednia wspdétpraca z markami, ktore ptaca za ekspozycje w materiale

Wieloplatformowa dystrybucja — publikowanie tresci na innych platformach dziatajagcych w modelu AVOD (Player, CDA, Facebook)

Crowdfunding — wsparcie od widzéw poprzez serwisy jak Zrzutka.pl, Patronite czy BuyCoffee

Pay wall — oferowanie dodatkowego dostepu do niepublikowanych tresci w oparciu o ptatna subskrypcje (jednorazowg lub regularng) na
przeznaczonych do tego platformach

Dziatalnos¢ offline — udziat w ptatnych eventach, szkoleniach lub wydarzeniach sportowych (Fame MMA) czy muzycznych (koncerty)

Merchandising — sprzedaz produktéw zwigzanych z kanatem



Cho¢ tukasz Skalik przyznaje, ze ta ostatnia forma traci na wartosci. Niewiele osoéb jest zainteresowanych stabej jakosci koszulkg czy
kubkiem z hastem twdrcy, a koszty ich wyprodukowania i dystrybucji sprawiajg, ze coraz mniej sie to optaca.

lle mozna zarobi¢ na tworzeniu tresci?
Dla wielu aspirujacych twdércow YouTube jawi sie jako droga do szybkiej stawy i fortuny. Rzeczywistos¢ okazuje sie jednak bardziej ztozona.

— Absolutnie nie da sie na YouTube zaplanowaé kariery wedtug jakiego$ magicznego wzoru i zakfadac, ze za rok bedzie sie miato milion
subskrybentéw. Nie znam nikogo, kto zainwestowat w kanat na YouTube i od razu pokierowat swoja karierg z przyjetego klucza,
jednoczesnie rezygnujac z innych dziatalnosci. Za to znam wielu, ktdrzy wiele stracili postrzegajac ten serwis jako inwestycje z

gwarantowang stopg zwrotu — ostrzega ekspert.

Niektdrzy tworcy faktycznie osiggajg imponujgce przychody. "Kanat Zero" Krzysztofa Stanowskiego w ciggu 28 dni zarobit milion zt tylko z
reklam Google, bez wliczania wptywdw od sponsordow. Jednak tacy twoércy to wyjatki, nie reguta.

— Stanowski budowat swojg marke osobistg przez lata. To twdrca "wykuty" w Internecie. Poswiecit mu mndstwo czasu i zasobow —

podkresla tukasz Skalik.



ZAROBKI ADSENSE KANALOW NA POLSKIM YOUTUBE
OKRES: KWIECIEN 2025

Typ kanatu *) Zarobki kanahs w PLN Zarobki kanatu w PLN Zarobki kanatu w PLN Zarobki kanatu w PLN
1000 odtworzef 10 000 odtworzer 100 000 odtwaorzen 1 000 000 odtworzeri
Urodowa-Modawy 20-24 71 200-240 7 2 000-2 400 21 20 00024 000
Influecer (tiktaker) 0108 181 10-80 ¢ 100-800
Historia 1 wojny dwiatowej 17-21 2 170-210 2 17002 100 21 17 000-21 D00 o
Stand up (cale wystepy) 20.25 11 200-250 1 2000-2 50021 20 000-25 D00
Podcast 1 dlugimi wywiadami 22-30 20 220-300 1 2 200-3 D00 z1 22 000-30 D00 2t
Geopalityka 14-30 21 140-300 2t 1400-3 000 21 14 000-30 000 ot
Edukacja 12-15 30 120-150 # 1200-1 500z 12 DO0-15 000 z
Podrofe ragraniczne 20-23 2 200-230 2 2 000-2 300 z1 20 000-23 000
Filmy pelnometratowe 28-32 4 280-320 4 2 BOD-3 200 21 28 000-32 000 o
Serial mtodziezowy 10-13 1 100-130 1000-1 30021 10000-13 000 o
Motoryzacja 18-20 1 180-200 o 1 B00-2 000 21 18 000-20 000 H
Commentary 17-19 1 170-190 o 1700-1 900 2 17 000-19 000 #
Technologiczny B-10z1 80-100 7l B00-1000 21 8 000-10 000 1t
Animacia dla doroshych 11124 110-120 ¢ 1 100-1 200 7 11 00012 000
Kulinarny 20-22 1 200-220 A 2000-2 200 21 20000-22 000 A
Recenzje filmowe 19-20 21 190-200 2 1 900-2 000 21 19 000-20 000
Muzyka dla drieci 350 30-50 ¢t 300-500 2t 3 000-5 000 3
Profesjonalny respél muxyczny 10-12 21 100-120 2 1000.1 200 21 10000-12 000 =
Parodysta muzycemy (covery) 244t 2040 21 Z00-400 2 2 0004 000 2t
*| podone wartoicl dotycng wilgranie bonalour s itarych udeief audy & Polski 958 weidpwnd konaty (np. widownio £ US4 daje 34 irotnie wigksze

ravabkil. Zarobiki fo avs wizystkich Dypéw manetyrac afércwanych proer YouTube (rediam, platryeh subikope orar wiparcia] | stancwig kwolg wyphacang hwdreom [BPR).

Zrodio: Video Brothers MCH (YouTube CMS)

Wptywy z reklam polskich kanatéw YouTube w kwietniu 2025

Whbrew popularnym opowiesciom o btyskawicznej stawie, YouTube nagradza wtasnie tych, ktérzy potrafig gra¢ dtugoterminowo. Za
fasadg kolorowych miniaturek i licznikdéw wyswietlen kryje sie ztozony ekosystem finansowy, ktérego zasady czesto umykajg aspirujgcym
twdrcom.



— Kanat, ktéry generuje 10 min wyswietlen na tresciach dzieciecych, podlegajgcych pod ustawe COPPA, moze zarobic¢ okoto 28-30 tys. zt.
Ten sam ruch na kanale specjalistycznym moze w tym samym czasie przynies¢ ¢wieré miliona ztotych. To przepas¢ — wyjasnia ekspert.

Mit tatwych pieniedzy

Nowym twdrcom coraz trudniej jest sie przebi¢. W popularnych kategoriach prdg wejscia jest juz bardzo wysoki.

— Wiaczenie kamerki i spontaniczne nawijanie juz nie wystarczy. Widzowie oczekujg jakosci, a konkurencja jest ogromna. Zyjemy w
czasach nadpodazy popkultury i contentu — zauwaza Skalik.

— Bohaterowie mtodszych pokolen bardzo szybko znikajg — dodaje. — Dzieciak z podstawdwki po dwdch-trzech latach wskakuje w ryzy
szkoty $redniej, potem idzie na studia, a jego ulubiony twdrca zamiast sie rozwijaé, nadal pajacuje.

Ten naturalny cykl sprawia, ze kariery influenceréw czesto szybko sie koriczg, podczas gdy twadrcy specjalistyczni budujg publicznosé,
ktdra rosnie razem z nimi — Cztowiek, ktéry przekazuje warto$ciowa wiedze, bedzie zawsze wiarygodny. Ktos do niego predzej czy
pozniej wroci, albo pojawi sie nowa pula oséb zainteresowanych dang tematyka.

To nie jest praca dla kazdego

tukasz Skalik podkresla, ze trzeba by¢ §wiadomym drogi, jaka sie wybrato. Swiat mediéw spotecznosciowych rzadzi sie swoimi prawami.
— Autentycznos¢ jest najistotniejszym elementem budowania spofecznosci — ttumaczy. — Internauta jest specyficzny. Nie lubi



zadufanych w sobie ludzi i szybko wyczuwa fatsz. Chce ogladac kogos, kto jest oryginalny, wiarygodny, nie udaje, a przy tym kontroluje
swoje ego.

Jezeli kto$ ma wysokiej klasy wiedze i jest ona unikalna, ma szanse zrobic kariere i bez tego. — Ale gdy pojawig sie konkurenci,

niekoniecznie lepsi merytorycznie, ale ciekawsi od strony aparycji, mowy czy charyzmy, szybko zajma miejsce poprzednikow — zaznacza.

Niekonstruktywna krytyka to kolejna rzecz, z ktdrg trzeba sie umieé zmierzyé. — Kazdy kanat ma swojg baze hejteréw — zauwaza
ekspert. — Niestety, czesto nawet ludzie mocni merytorycznie w zderzeniu z hejtem szybko rezygnuja. | wcale sie im nie dziwie. Nie kazdy
ma pancerz na nieuzasadniong krytyke. Trzeba mie¢ dystans do siebie.

Tworzenie tresci na peten etat to ciezka praca. Nawet najlepszy ekspert musi nie tylko tworzyé tresci, ale tez je nagrywac, montowag,
promowac i zarzadzaé dystrybucjg. Monetyzacja przychodzi dopiero po wielu miesigcach zmudnej pracy.

Wedtug danych Morning Consult 71 proc. twdrcéw okresla swojg dziatalnos¢ jako "prace na peten etat". Az 69 proc. z nich przyznaje, ze
doswiadczyto wypalenia zawodowego.

Zmeczenie tre$ciami i paradoks wyboru

Cho¢ YouTube miat by¢ alternatywa dla linearnej telewizji, coraz wiecej analiz sugeruje, ze te dwa rodzaje medidw zaczynajg sie
uzupetnia¢ zamiast konkurowadé.



— Przechodzac ze Swiata telewizji do internetu, jako mtody fan internetowego wideo naiwnie wrdozytem szybki koniec telewizji
naziemnej. Zapomniatem o jednym — ludzie z natury sg leniwi i nie chcg marnowac energii na podejmowanie decyzji. Badania pokazujg,
ze przecietny uzytkownik platform streamingowych spedza ponad potowe czasu na wybieraniu tresci, a nie na ich ogladaniu.

To zjawisko sprawia, ze telewizja, ktéra zdejmuje z widzéw konieczno$é decydowania, co i kiedy obejrzeé, paradoksalnie staje sie atutem
w epoce przesytu mozliwosci. Podobnie jest na YouTube. Widzowie wracajg do sprawdzonych kanatéw zamiast poszukiwac nowych. Dla
tworcow oznacza to, ze budowanie lojalnej spoteczno$ci moze by¢ wazniejsze niz ciggta pogon za nowym widzem. YouTube nie jest

przestrzenig szybkich sukcesdw, to platforma dla wytrwatych.

Dziekujemy, ze przeczytatas/es nasz artykut do konca.
Bgdz na biezgco! Obserwuj nas w Wiadomosciach Google.
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